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My two months in Berlin as an Arthur F. Burns fellow provided a refreshing break from the 
stresses and responsibilities of my beat back home and, more importantly, a rare insight into 
journalism and daily life in Germany.  
 
The fellowship began with a well-organized orientation in Washington D.C., where the 
fellows quickly bonded. At Airlie, a beautiful retreat in rural Virginia, we fellows had deep, 
intelligent conversations and did dumb, hilarious things.  
 
Arriving in Berlin, my first order of business was to find a bicycle. I secured one on day two 
and immediately began exploring the city, running errands and biking to our daily German 
classes. Ignoring the advice of so many fellows in these reports, I did not start learning 
German until I arrived – mainly because of a lack of free time. I, of course, regretted this, 
but the classes were still a big help. Two weeks didn’t make me even conversational, but it 
at least gave me a base to build on over the next six weeks – and helped me not look like an 
idiot in some situations.  
 
Those first weeks felt more like a study-abroad program than a professional-journalism 
fellowship, with morning classes, periodic field trips with our German teacher and a core of 
classmates experiencing the same sensations of being dropped in a foreign country. It was a 
nice introduction to the country, but after a few days, I remembered Frank’s warning that 
the fellowship would fly by and I began working in the afternoons.  
 
Fortunately, my newspaper, the Wall Street Journal, has a 10-person bureau in Berlin. It 
was a welcome home base for me while in Berlin and made for an easy transition. My 
friend and colleague Anton Troianovski, a former Burns fellow, is also now the Journal’s 
Berlin correspondent. I was grateful to have him around, both for grabbing beers on a 
Friday and talking shop over lunch on a weekday.  
 
I came to Germany armed with story ideas, some tied to my aviation beat back home and 
some not. So by two weeks in, the Journal’s Berlin bureau chief had green-lit several of my 
pitches and I was in reporting mode. 
 
I then began my attachment with the political department at Der Tagesspiegel, a Berlin-
based daily newspaper, where I was quickly struck by its small size – and efficiency. 
Tagesspiegel is a respected national newspaper with nearly 200,000 subscriptions, and its 
staff fit neatly on one floor. By all accounts from past Burns fellows, the German 
newspapers often aren’t sure what to do with their American and Canadian attachments – 
particularly those who don’t speak German. So, after sitting confused through the morning 
news meeting on the first day, I resolved to not spend my stint there trying to look busy. I 
pitched a half-dozen ideas the next day and the editors bit on a few.  
 
My first story, however, was a bit absurd. I pitched a story on differences in water 
conservation between the U.S. and Germany. One cheeky example I gave was that all my 



American Facebook friends were dumping ice water over their heads for charity. The 
Tagesspiegel editor latched onto that and – effectively rejecting my larger piece – asked me 
to instead write about the ALS Ice Bucket Challenge. They ran it the next day. At the very 
least, I looked prescient. Within weeks the challenge arrived in Germany and was all over 
the news. (One German lawmaker completed the challenge with a marijuana plant in the 
background.) To my editors, I had broken the story! 
 
My next story delivered my favorite anecdote about my time at Tagesspiegel – and maybe 
my best insight into the differences between American and German newsrooms. The U.S. 
had begun airstrikes against the Islamic State in Iraq, and I pitched an analysis on President 
Obama’s internal conflict over getting reinvolved in the country. I sent the story to editors 
by midday on a Tuesday. By Saturday morning, I hadn’t heard a thing back – not even a 
confirmation email – so I checked in on its status. An editor replied that the story was in the 
previous day’s paper! The editing process at the WSJ can be long and painful. From the 
looks of the Google-translated version, Tagesspiegel hadn’t changed a thing. I took it as a 
compliment. 
 
In the early weeks, I generally split time between the Tagesspiegel and WSJ newsrooms. I 
soon realized I was doing too many phone interviews – something I could do from my desk 
in Chicago. So by late August, I began spending a lot of time traveling and reporting in the 
field. My editors at both papers seemed indifferent to my emails alerting them of my 
whereabouts. 
 
The fellowship actually ended up being quite useful for my beat back home. I’d been 
spending a lot of time reporting on commercial drones, but my coverage naturally had a 
U.S. bent. Once I began reporting from Germany, I discovered a relatively mature market 
for the devices in Europe and an entirely different regulatory landscape. I traveled to 
Hamburg to meet an engineering firm that was using a drone and wrote a long feature for 
the front of the Journal’s business section examining whether U.S. restrictions were leaving 
the nation’s commercial-drone industry behind its peers abroad.  
 
I also spent a lot of time on two A-Heds, which are the quirky stories the WSJ runs on its 
front page everyday. I figured that platform was a good opportunity to get on the front page 
while in Germany, particularly given that we have experts on the ground to cover any hard 
news. I wrote one on a children’s game that reached cult status in Germany as a drinking 
game, traveling to a small town outside Frankfurt to meet a young entrepreneur who was 
souping up the game and selling his versions online. I wrote another on how some of 
biggest players in Berlin’s club scene wanted to revitalize Detroit, which they saw as the 
next Berlin with its cheap rents, abandoned buildings and history with techno music. I wrote 
a different version of the latter for Tagesspiegel. 
 
Of course, all I’ve now written about is the work. There was far more to this fellowship for 
me, from bonding with my German roommate to discovering the magic of döner kebabs to 
seeing the sun rise at Berlin clubs. I discovered that Berlin is a magnificent city with vibrant 
culture and a tumultuous, still-raw history. I learned that Germany is a big, diverse country 
with wonderful people and traditions. And I learned a lot about living and adjusting in a 
foreign country. The Burns Fellowship confirmed my desire to report abroad and I hope to 
get that opportunity soon. 











This is a finished story slated to run on the front page of The Wall Street Journal as an A-Hed in 
early November. 
 
Designed for Preschool, Used for Prost 
German Students Reclaim Kids’ Game for Drinking; Game’s Maker: ‘There is a God.’ 
 
By Jack Nicas 
 
HÜNFELD, Germany—Looping Louie was named Germany’s children’s game of the year in 1994. It took 
two more decades for the contraption to earn its current superlative: One of this country’s most popular 
drinking games. 
  
Designed for preschoolers, Looping Louie is a four-player tabletop game with a motorized plane that 
circles around the board, knocking off players’ tokens. The storyline is that Louie, an aviator with a 
deranged grin and thick mustache, is swooping down to players’ barns to scare away their chickens. Players 
press levers that launch Louie over their barns and toward other players. 
  
German Millennials, many of whom played Looping Louie as children, have added another rule: a shot of 
Schnapps or swig of pilsner after every loss. “Normally it’s for small kids,” said Rebekka Hofmann, a 21-
year-old dressmaker from Burghaun, Germany. “But with drinking, we turn into small kids.” 
  
Looping Louie has become a cult phenomenon in Germany, inspiring Internet memes, making a cameo in a 
German music video and becoming a mainstay in university dorms and shared apartments nationwide. 
Rhode Island-based Hasbro Inc. discontinued the game years ago in the U.S., but following Louie’s takeoff 
in Germany, the company is now planning his return. 
  
In Germany, a country with 81 million people, Looping Louie has sold more than 1.3 million copies since 
2006 – far more than in any other country, according to Longshore Ltd., the game’s Hong Kong maker. A 
game with a quarter of those results would be considered a success, Longshore said. Hasbro, which 
distributes the game in Germany, said Looping Louie has “a cult following” but declined to discuss sales. 
  
“Over the years it’s kind of died in the other countries, but in Germany … it’s a monster seller,” said 
Michael Kohner, Longshore’s 71-year-old sales agent. “It caught on as the perfect drinking game.” When 
that happened, he recalled, “We said, ‘There is a God.’” 
  
Looping Louie is the No. 2 best-selling game on Amazon’s German website, holding a spot in the top 100 
for more than seven years. While its page depicts smiling children, most of its nearly 1,000 reviews extol 
its ability to get players drunk. “The worst hangover of my life,” one is titled. “On the eighth day, God 
created Looping Louie,” reads another. 
  
The page has also featured advertisements for beer-pong accessories and a game called “Kneipentour,” or 
pub crawl. And it informs shoppers that customers who bought Looping Louie also bought two other 
children’s games German students use to get drunk, featuring a crocodile and a pirate. 
  
“If you ask 10 students at university, nine of them will know Looping Louie,” said Christoph Gabriel, a 30-
year-old enthusiast from Stuttgart, Germany. And many also know its reputation for getting players drunk 
fast.  It’s well known in Germany that girlfriends don’t like Looping Louie,” he said. 
 
The game’s success is now spawning Looping Louie entrepreneurs. A handful of young German engineers 
supercharge the motor, glue games together and add flashing lights or little holes to hold shot glasses. They 
sell the souped-up versions online, where there is also a market for replacement parts and custom tokens. 
  
“My girlfriend told me I was very stupid to think people will buy this,” said Mr. Gabriel, a Porsche AG 
engineer who developed a circuit board that randomizes the speed and flow of Louie’s plane—a device he 
calls Somersault Sammy. In less than two years, he has sold nearly 6,000 of the gadgets for about €17 



($21.50) each. He has now outsourced assembly. “There is a real market in Germany for Looping Louie 
tuning,” he said. 
  
In Hünfeld, 26-year-old Thomas Wieczorek has turned an office in his parents’ home into his “Looping 
Louie laboratory.” Dismembered parts sit  beside a map of Germany and an old container of meat salad full 
of spare screws. The software engineer and his father solder electrical components onto a circuit board to 
create a remote control for Louie. They also saw parts off one game and screw them to another to create an 
eight-player version, which they sell with the remote for €17 ($126). 
  
Dozens of Internet videos showcase more extreme homemade versions, with glow-in-the-dark parts, 
touchscreen remotes, roulette wheels to decide what the loser drinks and smartphone apps that control 
Louie. There are even life-size outdoor models, versions where losers get an electric shock and a 
homemade Looping Louie-themed videogame in the works. One video shows a version in which players 
apparently control the levers with their minds.  “German students are very creative when it comes to 
drinking,” Mr. Wieczorek said. 
  
After Hasbro had a short but successful run with Looping Louie in the 1990s, including in the U.S. 
Longshore acquired the rights in 2005 and tweaked the game to fit a smaller box. Hasbro signed on as a 
distributor and together the companies re-released the game across Europe. It’s known as Stef Stuntpiloot 
in the Netherlands, Gino Pilotino in Italy and Flying Joseph in Israel. 
  
Soon executives noted big sales in Germany and realized Louie had started hanging out with an older 
crowd. “To be honest with you, we got lucky,” said Wai Or, Longshore’s chief executive, who says that he, 
too, now uses it as a drinking game. 
  
Mr. Or said Hasbro recently signed on to bring Looping Louie back to the U.S., scheduled for release in 
2015 or 2016. Hasbro confirmed it “plans to reintroduce the game in additional countries next year.” 
  
There’s evidence Louie may catch on with American students. When German university student Daniel 
Schopp spent a semester at the University of North Carolina at Charlotte in 2011, he shipped Looping 
Louie to his dorm after realizing his American classmates didn’t know it. “They said they liked it better 
than beer pong,” he boasted. 
  
One American classmate, Lee Pham, was such a fan his friends nicknamed him Looping Lee. “The first 
thing we thought was, Of course the Germans use a children’s game to drink,” Mr. Pham said. “We know 
they start drinking early.” 
 
-end- 
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„Wäre ich noch mal 23, würde ich nach
Detroit ziehen“, sagt Dimitri Hegemann,
60, Gründer des „Tresor“-Clubs, der die
Berliner Techno-Szene einst weltweit be-
rühmt machte. Und David Bowie, der das
Berlin der 1970er Jahre zu seiner vorüber-
gehenden Heimat machte, „der ginge
dort auch hin“.

Hegemann und viele seiner Mitstreiter
in der Berliner Clubszene sind wie ver-
zaubert von Detroit, manche nennen die
Stadt im Südosten von Michigan schon
das nächste Berlin. Die schrumpfende
Metropole, deren besten Jahre als Indus-
triezentrum lange vorbei sind, hat für sie
alle Zutaten für eine Wiedergeburt als
Mekka der Underground-Kultur: Verlas-
sene Gebäude, billige Mieten und einen
düsteren Ruf. „Alles steht bereit“, sagt He-

gemann, ein ent-
spannter Mann mit
fließendem, blond-
weißem Haar. „Jetzt
fehlen nur noch die
Menschen.“

Hegemann leitet
ein Projekt, dass
sich Detroit-Ber-
lin-Connection
nennt. Es ist der Ver-
such einiger der
wichtigsten Akteure

des Berliner Nachtlebens, die US-Stadt
so wiederzubeleben wie einst Berlin
nach dem Fall der Mauer.

Vor ein paar Monaten reisten zwölf Ber-
liner nach Detroit und veranstalteten ein
Symposium darüber, was die Stadt von
Berlins Wiedergeburt seit 1989 lernen
kann. Darunter die Chefs des Kreativ-
dorfs „Holzmarkt“, des Musicboards Ber-
lin und der Club Commission. Sie hielten
Vorträge darüber, wie man eine Mu-
sik-Szene pflegt, die Bürokratie umgeht
und leerstehende Gebäude mit neuem Le-
ben füllt. Die Beteiligten betonen, dass es
ihnen nicht um geschäftliche Interessen
geht. Sie wollen Detroit etwas zurückge-
ben. Dafür, dass Ihnen die Stadt einst et-
was gab, das für die Wiederbelebung Ber-
lins enorm wichtig war: den Techno.

Als Hegemann 1987 die USA be-
suchte, entdeckte er eine in Deutschland
unveröffentlichte Platte mit merkwürdi-
gen, industriell klingenden Sounds. Er
rief die Nummer des Labels an, am ande-
ren Ende war eine Gruppe von jungen,

schwarzen DJs aus Detroit, darunter der
damals 24-jährige Jeff Mills, der später
den legendären Techno-Club „Under-
ground Resistance“ aufmachte. Die Mu-
sik „erinnerte mich an Fabrikgeräusche“,
erinnert sich Hegemann. „Später habe
ich dann mitbekommen, dass jeder in De-
troit mindestens einen Verwandten hat,
der einst in der Autoindustrie arbeitete.“

Hegemann veröffentlichte das Album
in Deutschland und brachte die DJs aus
Detroit 1990 zu seinem Musik- und
Kunstfestival „Berlin Atonal“. Mills, in-
zwischen ein bekannter DJ in Paris, erin-
nert sich an Kreuzberg kurz nach dem
Fall der Mauer: „Wir schliefen in einer
Wohnung ohne Zentralheizung – also leg-
ten wir uns einfach rund um den Ofen.“

Während die DJs in Detroit eher be-
scheidenen Erfolg hatten, explodierte die
Techno-Welle in Berlin. Die Musik wurde
zum Soundtrack für endlose Tanzpartys
in verlassenen Orten der Nach-Mauer-
stadt. So wie das unterirdische Gewölbe
unter dem ausgebombten und später
ganz abgerissenen Wertheim-Kaufhaus
an der Leipziger Straße, in dem Hege-
mann 1991 seinen „Tresor“ eröffnete. In-
zwischen ist die Musik „ein unglaubli-

cher Wirtschaftsfaktor geworden“, sagt
Hegemann. Millionen von Besuchern ka-
men und kommen deswegen nach Berlin.

Ein erster Schritt auf einem ähnlichen
Weg für Detroit könnte sein, dass auch
dort die verlassenen Gebäude wieder be-
lebt werden. So wie es Hegemann 2006
in Berlin erneut gemacht hat: Da über-
nahm er ein verlassenes Kraftwerk an der
Köpenicker Straße und verwandelte es in
einen 8000-Quadratmeter-Event-Raum.
Im Keller eröffnete er den „Tresor“ neu.

Und auf dem Dach siedelte er 120 000
Bienen an, deren Honig er im Keller ver-
kauft. „Wir nennen es Techno-Honig“,
sagt er. „Eine natürliche Energiequelle.“

Jetzt hat sich Hegemann Gebäude in
Detroit ausgesucht, die sich auf ähnliche
Weise zurückerobern lassen. In eines hat
er sich richtig verliebt: ein ehemaliges
Werk für Autoteile, das seit zwei Jahr-
zehnten leer steht und der Stadt gehört,
„Fisher Body 21“. Der verfallene sechs-
stöckige Bau sieht aus wie die Kulisse
für einen postapokalyptischen Film:
Hunderte zerbrochener Fenster, mit
Graffiti übersäte Wände, überall Spuren
früherer Besetzer. „Dieses Gebäude hat
eine besondere Aura“, sagt Hegemann.
15 Mal war er bislang dort zu Besuch,
im November ist er wieder da, um sich
mit Verantwortlichen der Stadt zu tref-
fen. Er will eine Etage leerräumen und
ein Pop-up-Restaurant einrichten, eine
Ausstellungsfläche oder ein Areal mit
Arbeitsplätzen für Start-Up-Unterneh-
men – und vielleicht sogar einen
Techno-Club.

Raquel Castañeda-López, Mitglied im
Detroiter Stadtrat, die das „Kraftwerk“
bei einem Berlin-Besuch kennenlernte,

sagte zu Hegemanns Idee für Detroit, sie
stehe hundertprozentig dahinter. Dem-
nächst will sie um Unterstützung werben.

Immobilienentwickler Ed Siegel ist
ebenfalls mit Hegemann über dieses und
andere Projekte im Gespräch und freut
sich über das Interesse aus Berlin. Aber
er warnt auch davor, dass viele Detroiter
skeptisch sind, wenn Leute von außen
Einfluss auf die Entwicklung der Stadt
nehmen wollen. „Wir müssen die roman-
tische Idee, die es international von De-
troit gibt, damit in Einklang bringen, was
die Bürger hier wollen“, sagt er.

Noch skeptischer sieht das Sebastian
Meissner, ein deutscher Musikproduzent
und Radiojournalist mit guten Verbindun-
gen nach Detroit. Hegemanns Projekt
habe „sehr beschränktes Potenzial“, sagt
er. US-Visabeschränkungen machten es
deutschen DJs nicht leicht, in Detroit zu
arbeiten, und das Gebäude, das Hege-
mann ins Auge gefasst hat, ist eine „Ruine
von einer Ruine“. Sprich: „Es wäre einfa-
cher, es einfach abzureißen und Stein für
Stein etwas Neues daraus zu bauen.“

Ein anderes Projekt schwebt Katja Lu-
cker vor, der Leiterin des Musicboards
Berlin. Sie überlegt, ein Künstler-Be-
suchsprogramm in Detroit zu fördern.
„Die Menschen joggen auf den Straßen,
weil hier kaum Autos fahren, und überall
ist es grün“, schwärmt sie. „Da wäre es
doch eine gute Idee, erholungsbedürftige
Berliner Künstler zum Auftanken dort
hinzuschicken.“ Erika Mayr, Gärtnerin
und Mitbesitzerin der Kreuzberger Mys-
liwska-Bar, hilft schon seit Jahren Detroi-
tern dabei, leere Flächen für die Bienen-
zucht zu nutzen. Das schaffe Jobs und ver-
bessere die Lage in den Kiezen. Aber es
fällt ihr schwer zu erklären, wieso sie und
andere Berliner so erpicht darauf sind,
eine Stadt am anderen Ende der Welt zu
retten. „Ich weiß es nicht“, sagt sie. „Wir
sind da hingekommen und haben uns in
den Ort verliebt – da gibt es einfach ir-
gendwie eine Verbindung mit Berlin.“

— Unser Autor Jack Nicas ist Reporter des
„Wall Street Journal“ in Chicago. Kürzlich
war er mit dem Arthur-F.-Burns-Journalis-
tenprogramm zu Gast beim Tagesspiegel.
Mehr über das Berlin-Detroit-Projekt
hier: detroitberlin.de/connection/

„I should be so lucky“ – mit dem Song hat
sich Kylie Minogue ins musikalische Ge-
dächtnis all jener gefräst, die in den
1980ern groß geworden sind. Glücklich
schätzte sich so mancher Fan der australi-
schen Sängerin nun, wenn er sein Geld
wiedersähe. Geld, das er für den Besuch
eines ihrer Konzerte ausgegeben hat.
Denn der Berliner Veranstalter der
Deutschland-Tournee, die Agentur Crea-
tive Talent, hat Insolvenz angemeldet
und die Auftritte in Berlin, München,
Hamburg und Köln gestrichen. Dieselbe
Firma kippte im Sommer bereits das
Greenville-Festival mit Snoop Dogg im
brandenburgischen Paaren/Glien.

Nach Angaben des Insolvenzverwal-
ters sind 12000 Karten für Kylie Mino-
gues „Kiss Me Once“-Konzerte verkauft
worden; 68000 wären bei voll ausgelaste-
ten Häusern möglich gewesen. Das sei
weit unter den Erwartungen.

Wer jetzt auf einem der Kylie-Tickets
sitzengeblieben ist, sollte unbedingt aufs
Kaufdatum schauen. Stichtag ist der 11.
September, der Tag, an dem Creative Ta-
lent Insolvenz angemel-
det hat: Für seitdem er-
worbene Karten sei
Geld vorhanden, um
den Kaufpreis zu erstat-
ten, teilte der Insolvenz-
verwalter mit. Schwieri-
ger wird’s für alle, die
sich vor dem 11. Sep-
tember Tickets gesi-
chert hatten. Sie sind
sind nun Gläubiger in einem Insolvenz-
verfahren und müssen abwarten, wie viel
am Ende übrig bleibt. Denn zu den Ky-
lie-Käufern gesellen sich nicht nur die
Fans des Greenville-Festivals, sondern
auch der Backstreet Boys, deren Auftritte
ebenfalls abgesagt wurden. Für alle, die
Tickets einer abgesagten Creative-Ta-
lent- Veranstaltung haben, soll ab Don-
nerstag eine Registrierung im Internet
möglich sein, wo es dann weitere Infor-
mationen zum Gang der Dinge gibt.

Und was sagt Kylie Minogue dazu? Auf
ihrer Internetseite schreibt sie in einer
„Message to the German Lovers“, dass sie
extrem enttäuscht sei und mit ihrem
Team nach einem Weg suche, wie die
Fans entschädigt werden könnten. Viel-
leicht könnte sie ja schon mal die Gage
zurückzahlen, wie es der Insolvenzver-
walter fordert, der den Star notfalls sogar
verklagen will. Einen anderen Weg geht
die Konzertkasse Ticketmaster: Ihren
Kunden bietet sie Karten für acht Shows
im Ausland an – ohne Anreise und Unter-
bringung. Die Fahrt nach Riga oder Lodz
dürfte aber eher etwas für die mobileren
Fans sein.  Björn Seeling

Die Adresse zum Registrieren
https://creativetalent.insolvenz-
solution.de

Verliebt in Detroit
In aller Welt gilt

die verfallene
US-Industriemetropole

als Beispiel
für das Scheitern des

amerikanischen Traums.
Für eine Gruppe von

Berliner Club-Veteranen
ist sie die gelobte Stadt
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Manche
freuen sich
über die Hilfe
aus Berlin –
aber es gibt
auch Warner
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Von Jack Nicas

Der Beat der Stadt. Dimitri Hegemann machte mit
dem „Tresor“ Berlin zum Zentrum der Techno-Szene.
Die Inspiration kam damals aus Detroit. Dort will er
nun Gebäude wie das einstige Autowerk „Fisher Body
21“ mit neuem Leben füllen. Fotos: Jack Nicas/ Matthew Lewis
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Pleite für
die Fans von

Kylie Minogue
Berliner Konzert abgesagt:
Veranstalter ist insolvent

Kylie, abgesagt
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Brigitta Gabrin
Geschäftsführerin, 
multicult Radio- und 
Medienproduktionen gUG
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Hier könnte auch Ihre Anzeige stehen! Anzeigenberatung: (030) 290 21 - 155 00, E-Mail: lokalesteam@tagesspiegel.de

HÖRGERÄT „LYRIC“:
VORTRAG & INFORMATIONSTAG

AM 29.10.2014
Thema: Lyric - Das unsichtbare Hörgerät.

Erfahren Sie mehr über die Vorteile von Lyric und
die Anwendung in der Praxis.

Besuchen Sie einen unserer Vorträge mit dem Lyric Experten
Karl-Heinz Leuchten des Hörgeräteherstellers Phonak
oder vereinbaren Sie einen individuellen Beratungstermin.

Folgende Uhrzeiten stehen Ihnen zur Wahl.
Vortragsbeginn: 12.00 Uhr & 16.00 Uhr
Die Teilnehmerzahl ist begrenzt. Vorherige Anmeldung erbeten.

Wir bitten um telefonische Anmeldung unter: 030 - 30 82 77 55

Nutzen Sie auch die Gelegenheit, „Lyric“ für 30 Tage
unverbindlich und kostenfrei zu testen!

Ein Traum wird Wirklichkeit: Lyric, ein
völlig neuartiges Hörgerät, das kom-
plett unsichtbar und unkompliziert ist.

100% unsichtbar
Lyric sitzt im Gehörgang: 100% un-
sichtbar, rund um die Uhr tragbar - über
mehrere Monate*. Lyric wird tief im Ge-
hörgang platziert und ist von außen
nicht zu sehen.

Lyric ist völlig unkompliziert – kein
Batteriewechsel notwendig
Dank einer innovativen Batterie bleibt

das winzige Gerät über mehrere Mo-
nate* ohne Unterbrechung im Ohr.
Batteriewechsel, regelmäßiges Reinigen
und das tägliche Einsetzen sind nicht
mehr nötig.
Lyric macht rund um die Uhr sämtliche
Alltagsaktivitäten wie Sport, Duschen
und Telefonieren mit und wird auch
nachts beim Schlafen getragen.

Natürliches Hören – rund um die Uhr
Durch die einzigartige Positionierung im
Gehörgang, wird die natürliche Funktion
der Ohrmuschel optimal genutzt. So

DER TRAUM VOM UNSICHTBAREN HÖRGERÄT

**Die Tragedauer des Geräts ist individuell von Hörverlust und
Ohrbeschaffenheit abhängig.

bietet das winzige Lyric eine herausra-
gende Klangqualität und ein sehr gutes
Richtungshören. Hohe Frequenzen wer-
den natürlich verstärkt, während Umge-
bungs- und Windgeräusche sowie die
Rückkopplung reduziert werden. Ob
beim Spaziergang im Park, beim Joggen
oder im Meeting mit den Kollegen: Mit
Lyric lässt sich wieder die ganze Welt
der Klänge erleben.

Lyric ist beim speziell geschulten und
autorisierten Partnerakustiker BODE-
Hörakustik erhältlich.

www.bode-hoerakustik.de

IHR SPEZIALIST IM OHR

Carmerstraße 11 (Am Savignyplatz)
10623 Berlin-Charlottenburg
Tel. 030 - 30 82 77 55
email: charlottenburg@bode-hoerakustik.de








